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VYUKA INTERNETOVE ZURNALISTIKY
Radek Mezulanik

Anotace

Od akademického roku 2011/2012 je na Fakulté biomedicinského inzenyrstvi
CVUT realizovan ptedmét Teorie a praxe zurnalistické tvorby, ve kterém si
studenti maji osvojit znalosti novinarské prace v tisku, rozhlase, televizi,
elektronickych médiich a orientovat se v profesnich problémech, vcetné
probléma etickych a v zékladnich zurnalistickych tématech. Soucasti predmétu
jsou zédklady teorie masové komunikace, typy médii a jejich specifika,
zaklady Zurnalistické tvorby a predevsim internet jako prostiedek masové
komunikace a s nim souvisejici on-line Zurnalistika.
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Novy nastroj zurnalistl - internet

Rozvoj novych technologii v oblasti PC a telekomunikaci ovliviiuje zurnalistiku,
zvlasté v pramyslové vyspélych zemich, jiz davno, resp. od konce 80. let
minulého stoleti. Nejprve Zurnalisté zacali pouzivat textové editory, ostatné
jako mnozi z nas, pozdéji méli pristup k archiviim a databankam. Internet byl
v té dobé doménou akademické obce a novinafi jej vyuzivali jen jako zdroj
specifickych informaci.

90. léta s uzivatelsky pratelskymi aplikacemi a rozsifenim Word Wide Webu
vie zmeénila. Internet a jeho technologie byli zpfistupnény pocitacovym
amatérim, kyberprostor se rozsifil o nové informacni zdroje v podobé
webovych stranek, zurnalisté tak ziskali nepostradatelny nastroj ke své
praci. Orientaci v rozsifujicim se informacnim potencialu volné pfistupnych
webovych stranek usnadnily katalogové a fulltextové vyhledavace. Novinar
ziskdvd moznost pfimé komunikace se svym zdrojem, se svou redakci, se
svym publikem. Témto novym metodam fikaji v nékterych zemich ,pocitatem
asistovana zurnalistika” (CAR, Computer-Assisted Reporting).

Fenomén on-line Zurnalistiky je tedy umoznén publika¢nim potencidlem
internetu. Zurnalistika se stadva nezavislou na vydavatelskych, tiskarnach,
distribu¢nich firmach, broadcastrech a jejich organizacnich strukturach.

Je internetova zurnalistika samostatnou disciplinou?

Jednotny néazor neexistuje, navic se dnes vie komplikuje mnozstvim weblogl
a aktivitou amatérskych publicistd. Pivodné byl tviircem obsahu medialnich
sdéleni vyhradné novinaf. Dnes se profesiondl stava pouze jednim z mnoha
tvlrch médii (media content producers). Internetové prostredi je zcela odlisné
od médii tisku, rozhlasu a televize.
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K vlastnostem internetové Zurnalistiky patfi:

« hypertextualita

« multimedialita

+ interaktivita
Je pakjiz na jednotlivych autorech, jak tyto vlastnosti vyuziji v zajmu sdélnosti
a zajimavosti publikovanych produkt.

Nové technologické mozZnosti internetu méni i pohled na novinéaiskou
profesi. Plvodné byl dobrym novinarem ten, kdo dokazal ziskat co nejvétsi
mnozstvi zajimavosti, ale predevsim informaci se zpravodajskou hodnotou,
nejen kvalitnich, ale i dobfe prodejnych. Dnes se na nds vali nekone¢né
mnozstvi informaci a zprdv z mnoha rdznych zdrojli a distribu¢nich
kanald. Obrovsky narlist mnozstvi televiznich a rozhlasovych programd,
freepaper(, tiskovych zprav, preplnénych postovnich schranek, vcetné
elektronickych, vyvolava novou situaci: neni jiz problém informace ziskat, ale
orientovat se v nich, selektovat je, rozezndvat jejich hodnotu, zpracovavat je
a spravné v dané chvili, prostoru a ¢ase je vyuzivat. V tom dnes spociva role
profesionalniho zurnalisty.

Co ma umét internetovy Zurnalista

Medialni gramotnost je dnes nezbytnou kompetenci nejen pro novinare, ale
také pro konzumenty médii. Plvodné vyzadovana pocitacovd gramotnost
musi byt doplnéna o znalosti z prostiedi digitalizovaného komunika¢niho
prostiedi. A znalosti internetu, webové komunikace, prace vyhledavacu,
on-line databdzi, e-mailové komunikace a diskusnich skupin je tfeba doplnit
o zadklady teorie socialni a medialni komunikace, informace o typech médii
a jejich zvlastnostech, zdklady zurnalistické tvorby s jejimi etickymi pravidly
a zdsadami.

Multimedialita on-line Zurnalistiky vyzaduje multimedialné vzdélaného
zdatného novinare, schopného nejen psat, ale také pracovat s digitalni
fotografii, jako soucasti jeho vystupl, ovladajiciho technologii nataceni
a stfihu zvukovych zaznam( nebo videoreportédzi. To na ¢em dfive pracoval
tym specialist(, je dnes soustiedéno do jednoho PC s pfislusnym softwarem.

Jakym zpiisobem takové novinare vzdélavat

Pomifime nyni, Ze i role pedagoga v oblasti socidlni a medialni komunikace
a zurnalistiky by se méla zménit.

Nejde tedy o to, aby student umél programovat a tvofit internetové stranky,
ale predpoklada se uzivatelska znalost redakénich systém a publika¢niho
softwaru. Jiz z toho vyplyvaji limity pro skoly, které chtéji studentim tyto
moznosti nabidnout, v podobé disponibilniho hardwaru a softwaru. Ucit
se jak ma Zurnalisticky produkt vypadat, bez moznosti vyzkouseni formy
a zpUsobu publikovéani, nema vyznam.

Tvofit medidlni produkty v hypertextovém formétu nelze bez patficného
vybaveni. Kromé probléma s vybavenim je tfeba zminit nedostatek zkusenych
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odbornikG a také ekonomickych prostfedkG pro né v podminkach CR.
Na rozdil od nékterych evropskych univerzit, kde napfiklad Katedra Zurnalistiky
University of Central Lancashire disponovala téméf 300 000 EUR na zfizeni
specidlni Katedry on-line Zurnalistiky.

Konkrétni projekt na FBMI CVUT

Cilem studia je aby se studenti naucili a osvojili si, v ramci prednasek
a cviceni, znalosti novinarské prace v tisku, rozhlase, televizi, elektronickych
médiich a orientovat se v profesnich problémech, véetné problém etickych
a v zékladnich zurnalistickych tématech.

Pfrednésky jsou rozvrzeny do nésledujicich témat:

1. Proces komunikace, informace a jeji podoby v médiich, informacni
spole¢nost, prostredky masové komunikace, masova média jako instituce
2. Vefejny zdjem uplatiiovany v médiich, Média a spole¢nost - dominantni
a alternativni paradigma, zakladni pojmy sociologie médii, Medialni
struktury, instituce a organizace

3. Typy médii, typy vlastnictvi médii, medidlni publikum, Medialni obsah,
zanry a formaty, zpravodajstvi, vizualni jazyk komunikace

4. U¢inky plsobeni médii, moc médii, kampané, typy manipulativnich technik.

5. Tisténa média, Rozhlas, Televize, Internet, historie, soucasnost

6. Trendy- interaktivita, blogy, Specifika komunikace v jednotlivych typech
médii — prednosti a slabiny printd, auditivni, audiovizualni a interaktivni
medialni komunikace, Tiskové a zpravodajské agentury

7. Zaklady zurnalistické tvorby, Agenturni zurnalistika, agenturni zpravodaj-
stvi jako zdroj novinarskych informaci, produkty a sluzby agentury, archivni
fondy a dokumentacni databéze

8. Zpravodajské a publicistické Zanry, Zpravodajstvi a publicistika v rliznych
typech tisténych médii a rlznych rubrikidch, rozdily mezi publicistikou
psanou pro denik a casopis, odlisnost v pojeti kreativniho psani, zprava
a komentar

9. Prace se zdroji informaci, ochrana zdroje, Objektivita, vyvazenost, profesio-
nalita a etika, etické kodexy, medidlni legislativa

10. Internet jako prostiedek masové komunikace: Novd média a zmény
zurnalistickych standard(, Prace s informaci na webu - vyhledavace, odkazy,
hypertext

11. Média a zpétna vazba, interaktivita, on-line komunikace, chat, Tvorba
webové stranky, rubriky, role grafiky, role domény

12. Zmény ve struktufe agenturnich produktl a sluzeb ovlivnéné digitalizaci
a internetizaci,

13. Soucasnd struktura internetovych médii - portdly, servery, deniky,
magaziny, webové verze printl a jejich specifika

Cvi¢eni pak obsahuji praci s informaci na webu - vyhledavace, odkazy,
hypertext, sezndmeni s editorem Adobe Photoshop CS, Upravy obrazu
(retusovani, Upravy barev, kreativni Upravy), moznosti editace fotografického
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obrazu, uklddani soubord, prace s portaly, servery, deniky, magaziny, tvorbu
webové stranky, zpracovani vlastniho projektu pro pouziti v periodickém tisku,
reklamé ¢i obrazové prezentaci atd.

Zavérem
Podle Marka Briggse, amerického novinare, teoretika a propagatora on-line
zurnalistiky, mZzeme dnes mluvit o Zurnalistice 2.0, kterd nabizi dalsi vyhody
jak pro tvlrce tak pro dalsi u¢astniky komunikace. Nejde jiz jen o tvorbu a obsah
zprav se zapojenim dalsich uzivatel(, ale Zurnalistika 2.0 zaméfuje pozornost
na koncového uZivatele, kterému umoznuje nebyt pouze pasivnim pfijemcem,

ale aktivnim spolutviircem. To vede k osobnimu rozvoji, aktivité a spradvnému
vyuzivani technologii, které nam soucasny svét nabizi.
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Radek Mezulanik
email: mezulanik.radek@ujak.cz




